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Figure 1 Visuel de la carte postale, recto/verso 

 

 
Figure 2 Exemple d'une annonce presse 

 

 
Figure 3 Extrait de la vidéo publicitaire 

 

 

 
Figure 4 Visuel du courrier publicitaire adressé aux abonnés mensuels, recto 

 



 
Figure 55 Visuel du courrier publicitaire adressé aux abonnés mensuels, verso 

 

 

 

 

 
Figure 6 Visuel de la campagne publicitaire 

 

 



 

 

 

 
Figure 7 Evolution du produit des recettes des ventes d’abonnements (« autres recettes » non-inclus). 

 



 

Figure 8 Répartition du chiffre d'affaires par produit (en CHF) 

 

 

 

 
 



Figure 9 Répartition du chiffre d'affaires par entreprise 

 

 

 

Figure 10 Compte de fonctionnement 2022 



 
 

  des ventes 

 

 
Figure 11 Nombre d’abonnements Vagabond en circulation au 1er janvier depuis le lancement de la CTJU 

 

 



Figure 12 Recettes mensuelles des ventes d’abonnement Vagabond 2019 – 2022 

 

 

 

 

 
Figure 13 Nombre d'abonnements en circulation par catégorie, au 1er janvier, de 2017 à 2023 

 



 

 
Figure 14 Recettes du produit JobAbo de 2017 à 2022 

  


